TANULOM MAGAM x MR EGYSZERU

Edukaciés kampdny a gyermekek egészségéért — kdzérthetéen, hitelesen, szor:
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Mirol szol a kampany? 4
Mi torténik egy MR-vizsgélaton - és vajon hogyan éli ezt meg egy gyerek?

A legtébben sosem kaptunk vdalaszt ezekre a kérdésekre. A Tanulom Magar
szérakoztatdan, de mégis tudomanyosan pontosan. A kampany célja, hogy lek
MR mUikodését, és megértesse: miért életbevagd, hogy a Semmelweis Egyeten
gyermekekre szabott MR-készulék mukédjon.

Ez nem orvosi ismeretterjesztés. Ez egy tarsadalmi edukdacios tartalom
nagy kézénséghez.

A kampanyt tamogaté markak nemcsak megjelennek benr
A tdmogatdsuk nem rekldm, hanem szerepvallalds: egy ugy nr

y

Tanulom Magam - az egyik legnépszerlbb hazai edukacids YouTube-platform,
amely évek oOta hitelesen és érthetéen magyaraz el tarsadalmilag fontos
kérdéseket. Most elbszor kapcsolodik egészséglgyi célu CSR-kampanyhoz.

WVALOSITIA
,Nem csak megmutatjuk, mi az MR, hanem elmagyarazzuk, miért szamit

G @ — és miért fontos, hogy minden gyerek egyenlé eséllyel jusson hozza”

R

@attis_ae_tm @tanulommagamattis
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Hol jelenik meg a kampany? Hogyan jelenik meg a szponzor?

Instagram Reels / TikTok

TikTok & Instagram Reels videékban és leirasban

6 db poszt 6sszesen:

5> 3 db short vided (TikTok + Reels) > Grafikal megjelenités + szponzoraciéos emlités
» 3 db story (Instagram) - narrativaba agyazva

Tanulom Magam csatornain Hivatalos
> Tobb szazezer kovetd, elkdtelezett kozdsség kampa’nykommunikéCiés felﬁleteken
> Logoval és megnevezéssel a kampany landing oldalon,

Semmelweis Egyetem SR EIYEICIOEE

és MR-re kommunikacios feliiletein
> Orvosszakmai és tarsadalmi hitelesités CSR Certificate és SE

Alapitvany kommunikacio
== ‘ > A tdmogato hivatalosan nevesitve, auditalhatd formaban

Mit ad ez a kampany
a Marketingnek? Mit ad ez a kampany a CSR-nak?

« A marka egy értheté tarsadalmi narrativaba kapcsolodik

. ) . ) « Valédi tarsadalmi G konkrét egészségligyi cél -
— nem réla szdl, de réla beszélnek gy, g gugy

gyerekek esélyegyenlésege
» Videos jelenlét tobb csatornan - Reels, PR-kompatibilis

« Transzparens adomanystruktura -
tartalom

szandéknyilatkozattal és tamogatasi szerzédéssel

o Edukacios kampany, nem reklam - belsé kormmunikaciéban,

o . y p « CSR Certificate a kampany végén -
PR-anyagként is felhasznalhatd

auditalhato, hivatalos dokumentum

Ez a kampany a Semmelweis Egyetem Alapitvannyal k6zésen valosul meg, a Penta
Media Group szervezésében. A projekt célja: egy gyermek-MR készililék beszerzése
valamint egy egyedi, tengeralattjaro tematikaju, gyerekbarat vizsgalohelyiség
kialakitdsa - a tamogaté mdarkak kommunikdciojaval 6sszekapcsolva.
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